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Rapid diect网站框架



Rapid diect页面分类



Rapid diect 首页：无时无刻表达优势



Rapid diect blog及案例页面



Rapid diect服务页面



Rapiddirect收录及品牌结果



流量来源



流量分析



自然关键字分析



广告流量分析



广告关键字分析



外链分析



文章分析



Rapiddirect



#Facebook
粉丝量：2418个

更新频率：周1-2更

内容分布：

• 公司动态45%；

• 行业方案25%；行业资讯25%；

• 员工关怀&人文节日5%；

Rapiddirect-数据分析

#YouTube
订阅者：3310个

频道播放量：717,744次

更新频率：月1-6条

视频发布数量：98条

1w+播放量视频：4条

#LinkedIn
粉丝量：1480个

发布频率：周1-2更

内容分布：

内容分发，基本和FB一致

数据洞察：
主要以Facebook，LinkedIn平台运营为主，You
播单列表清晰。

在粉丝量上1-5月份有不断增长趋势，同比增长
3.6%，用户互动率同比增长538.2%



通过公司资讯（如公司设备，品控，产品
应用等突出企业实力。建立与客户紧密关
注，有利于为企业产生信任。

主题示例（公司资讯）



rapiddirect通过分享okr会议、团建，行
业培训和节日营销等内容，突出了企业在
人文关怀中的责任和企业文化。

主题示例（品牌人文类）



 主题示例（案例分享类）

例如图中案例，能够突出品牌在服务某类
特定行业时的专业能力和创新成果，能够
增强受众对品牌的信任度。



StarRapid



StarRapid-数据分析 

#Facebook
粉丝量：1.3W

更新频率：月3-7篇

内容方向：

公司动态 60%

行业资讯 30%

人文节日宣传10%

发布形式：视频30%，图片70%；

#YouTube
订阅者：1.86万

频道播放量： 1,568,254次

视频发布数量：149个

更新频率：月1-3更

播单：14个（有规范设置)

近1年内发布的视频播放量数百到21w

不等

#LinkedIn
粉丝量：0.72W
更新频率：月3-7更
内容方向:
内容基本和FB一致

数据洞察：
Star rapid主要以facebook平台运营为主，其次是
linkedin，YouTube频道, 而ins较少管理，用户体
验一般。

在粉丝量上1-5月份同比增长7.4%，但用户互动率
呈下降趋势，同比下降26.3%



通过公司资讯（如公司设备，品控，产品
应用等突出企业实力。建立与客户紧密关
注，有利于为企业产生信任。

主题示例（公司资讯）



模具行业中，品牌人文类的内容能够赋予
品牌以情感和人性化，使受众更易与品牌
建立情感联系，并增强品牌认同感。

以starrapid为例，他们通过分享员工故事、
环保倡议和节日营销等内容，突出了品牌
在模具行业中的责任和地位。

品牌人文类内容是传递核心价值观、增加
品牌吸引力和与受众建立紧密的重要策略，
有利于为品牌赢得持久的认可和支持。

主题示例（品牌人文类）



 主题示例（科普知识类）

模具行业涉及许多技术和复杂概念。因此，
科普知识类内容能提供清晰而教育的信息，
帮助受众了解并参与到模具的话题中。

以star rapid为例，他们解释如何被cnc 
machining 、模具等工作原理如何进行的
等。通过内容来消除受众的困惑，增加品
牌信任感。

科普知识类内容有利于帮助品牌成为可信
赖的专家，还能够培养受众的兴趣，推动
他们积极参与实践中。



 主题示例（解决方案类）

模具行业在服务各行各业的同时，也面临
着技术更新的挑战。解决方案类的内容能
够突出品牌在服务某类特定行业时的专业
能力和创新成果，能够增强受众对品牌的
信任度。

例如图中案例，解决方案类内容与品牌人
文类内容相辅相成。品牌人文类内容强调
情感联系，而解决方案类则突出品牌实际
应用领域的专业能力和创新成果，共同构
建品牌形象。


