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01

工业品项目
定制交付模式

典型行业：
定制化生产设备，
定制型商用设备
(LED屏幕/商用厨
具/CNC加工/模具
等等)。

02

工业品标准产品
交付模式

典型行业：
医疗设备/化工/半导体及
电子元器件/中小型激光
切割机/重工机械设备等
等。
需要通过代理商销售及服
务客户。

消费品
OEM/ODM模式

03

典型行业：
消费电子产品，照明，
时尚品，数码3C等。

04

B2小B模式/
品牌分销模型

典型行业：
第三类客户的相对
头部的企业。

B2B模式



工业品项目
定制交付模式

01

02

典型行业
定制化生产设备，定制化商用设备，
定制化工业品零部件，定制化工具，
等等。

生意模式
以直接获客和交付为主，有时也采用海
外代理商。
• 定制化生产设备典型厂商：达意隆/德科摩

/得宇塑机/伊之密/英威腾；
• 定制化商用设备：做LED大屏的艾比森/优

景观复；

• 定制化工业零部件：PCBA / CNC加工；
• 定制化橱柜：欧派，诗尼曼。



03 推广方式：
引擎推广为主。
核心推广逻辑是搜索逻辑
（客户主动用关键词进行搜索，而这些工
业品, 普通消费者不懂也不会用，所以搜索
流量自带精准属性）。

① 主推方案（中小企业及预算较低的企
业）：建站+SEM+SEO

② 产品比较创新的加上领英及内容营销；

③ 品牌企业且预算比较充足的：再加上
LinkedIn运营/品牌策划等服务内容

工业品项目
定制交付模式



行业分析



行业竞争激烈-广告成本高



市场数据分析

快速建模仍处于近30%的流量增长空间，但主要
流量仍集中于欧美发达国家

- 3 0 0

- 2 00

- 1 0 0

0

1 0 0

2 00

300

400

500

600

700

800

0 5 1 0 1 5 2 0 2 5 3 0 3 5 40 4 5 5 0 5 5 6 0 6 5

比利时

保加利亚

加拿大

克罗地亚

捷克

丹麦 爱沙尼亚

法国
德国

匈牙利

印度

爱尔兰

以色列

意大利

拉脱维亚

流量增长

马来西亚

荷兰

新西兰

挪威

波兰

葡萄牙

罗马尼亚

沙特

塞尔维亚

新加坡

斯洛伐克

斯洛文尼亚

西班牙

瑞典

瑞士

土耳其

奥地利

阿联酋

英国

美国
澳大利亚

流量成本增加

立陶宛

2022-2024年海外谷歌流量分析

快速建模行业（包含CNC 3D打印 模具）/ 指数展示

主要市场仍集中于欧美发达国

家，东欧及中东地区的增长速

度较快

CNC加工/模具注塑 仍处于近30%的流量增长空间，但主要流量仍集中于欧美发达国家



在线报价系统的转化成本

2024年CNC加工&模具行业转化成本指数

快速建模行业/ 指数展示

在线报价系统可以大幅提升用户登

陆网站后的用户体验，提升进站后

的转化率，从而降低转化成本

无报价系统网站有报价系统网站

+450

平均值



在线报价系统-示例



行业龙头分析



网站框架内容



网站收录分析



媒体背书



品牌形象分析



广告投放



网站流量分析



自然流量分析



外链分析



易海营销策略分析



Google SEO网络营销
Google Ads推广及运营

独立站搭建

SNS社媒运营

Yandex推广服务

品牌与内容营销

以完整的产品链给客户创造效果，不负客户信任

整合营销推广全案策划
助 力 中 国 制 造 营 销 全 球



独立站 流量收口、兼顾品宣

Web



B2B询盘网站核心优化6大方向



01

工厂

02

贸易公司
典型企业：rapid direct

1.网站框架内容多,能提供
综合服务
2.表达独有优势（交货期
短、工艺精度、服务质量、
价格优势）
3.结合报价系统工具

企业如何通过网站表达自己优势

• 同行相互抄袭网站内容，相似度高，缺乏差异化
• 没有素材（图片、视频等）内容
• 我和同行没区别，没任何优势

搭建网站存在的问题

典型企业：hordrt

1.专注某个工艺服务，专
业性高
2.通过视频、VR等表达工
厂优势（企业实力、生产
设备、品控流程）



网站框架调研

根据企业实际业务情况，制定符合行业用户浏览习惯的网站框架，全面展示企业自身

服务及核心竞争力。



网站内容-突出企业优势

针对模具行业，投放关键字相似程度高，专业、内容丰富的网站是提升转化的重要因素之一。

针对公司优势进行详细讲解:



针对工艺有特定的专题页介绍

针对每一个工艺的细分领域、内容，均有内页介绍，增加客户的阅读性、网站的专业性！

网站内容-工艺内容详细



网站内容-blog更新



网站内容-案例丰富且内容详细

sendcutsend



网站内容-工厂实力&规模展示



网站内容-质量控制页面



转化页面-询盘



SEM&SEO



善用漏斗思维可以帮我们更好的找到提升转化的方法

注意度

广告体验

转化

站内体验

成单

销售体验

应扎根脑海中的问题

用户如何了解我所在的行业？

用户关心哪些方面的信息？

“谁”是我的用户？

我传递的信息（广告内容/关键词）用户是否能够明白？

我是否能与潜在客户进行互动？

我提供的内容（网站）是否符合客户的预期？

我是否收集到最小且足够的客户信息？

我如何与客户/高潜力客户建立信任？

广告展示

点击率

互动时常

转化率



反馈广告账户是精准营销的基础

Google
tag
跟踪代码管理器

收集一方数据并将用
户的访问行为与谷歌
广告系列相连接

Enhanced 
conversions for 
web
增强型网站转化

当Cookie不存在时，
准确的利用一方数据
进行转化归因

Enhanced 
conversions for 
leads
增强型潜在客
户转化

将广告系列与线下
转化信息相连接，
打通一方数据流

Customer
Match
目标客户匹配

利用一方数据覆盖
现有受众并吸引新
的观众

Consent
Mode
隐私保护模式

启用谷歌跟踪代码
以尊重客户的隐私
选择

持久的效果衡量及一方数据基础

通过AI支持的优化方
式最大化业务增长

访客互动



以一方数据数据为基础，利用高级数据模型，释放AI学习能力

增量和归因相辅相成，共同做出理性的投放决策:

● 偶尔运行增量测量有助于校准归因模型和调整平台内目标。

● 归因可以帮助确定参与实验的客户兴趣领域。

增量衡量 归因系统

高级数据衡量工具

品牌提升

Brand 
Lift

搜索提升

Search 
Lift

转化提升

Conversion 
Lift

以数据为依
据的归隐模

型

DDA

地域试验

Geo Experiment

市场组合模型

MMM

账户层级每次转
化开销

Account level CPA

提升广告系列表现:
识别出最有效的市场广告系列，并优化你的广告系列设置提升效果

提升 ROI:
优化你的广告投入，提升回报



以一方数据数据为基础，利用高级数据模型，释放AI学习能力



YouTube是一个未被开发利用的B2B 宣传平台

使用谷歌搜索及YouTube平台进行科技类B2B采购决策信息收集的占比%  

Source: Google Consideration and Economic Uncertainty Consumer & BDM Study
Q39: Google & YouTube usage / Have you used these specific touchpoints below throughout your research for this service?
Base unweighted: Search engines used = 193 (BDMs) / Online video used = 165 (BDMs)。

comScore Plan Metrix, August 2023, US; 2.  Insider Intelligence, May 2023

80%

86%

每日在各社交媒体所花费的时间: B2B 科技类行业采购决策者

30
21

12 11
3 1

24

台式机+ 
移动设备

数字电视
预估值 2



B2B采购者在YouTube上想看点什么？

91%
小型企业采购人员通过线上视频…

1. 看产品演示 56%

2. 更好的了解产品的使用场景 52%

3. 进行产品比对 48%

4. 寻找新的产品或者生产商/供应商 45%

5. 看KOL或者专业频道的产品测评 39%

我用YouTube…

99%
中型企业采购人员通过线上视频…

1. 看产品演示 60%

2. 更好的了解产品的使用场景 51%

3. 进行产品比对 51%

4. 寻找新的产品或者生产商/供应商 50%

5. 看KOL或者专业频道的产品测评 49%

I used online videos…

94%
大型企业采购人员通过线上视频…

1. 进行产品比对 55%

2. 看KOL或者专业频道的产品测评 52%

3. 更好的了解产品的使用场景 50%

4. 看产品演示 48%

5. 寻找新的产品或者生产商/供应商 48%

I used online videos…

Source: Google/Suzy, B2B Buyer Journey Survey, US, July 2023 | Q8. When you researched [category], in which of the following ways did you use internet search or search engines?



Google SEO优化策略



Google SEO—竞争对手调研

调研分析行业的龙头企业，掌握对标竞争对手优化动态，为后续网站推广做好数据储备。



Google SEO—竞争对手内容分析



1. 网站框架着重于服务。

详细介绍主要服务，其次细化每项技术所涵盖的分技术、材料及项目介绍，形成 “筒仓结构”。

2. 页面框架应有逻辑层次。

快速建模行业重在体现企业核心技术实力。因此，服务页面框架建议应包含以下几点：①服务介绍；②生产及

质检；③项目实 例；④企业优势； ⑤相关技术知识博客。

Google SEO—竞争对手网站分析



Google SEO —竞争对手网站分析

3. 关键词布局，核心词、品牌词并驾齐驱，问题性关键词是精准引流之关键。

service等重点页面布局核心关键词及品牌词，问题性关键词布局在blogs页面。

4. 善用推广渠道，培养品牌知名度。

官网、社媒同步开启，打造线上专业品牌形象，让用户无论身处何处，都能看到你的品牌“身影”。



Google SEO—关键词调研

为每个页面筛选契合度最高的关键词，并撰写唯一的 Meta Title 和 Description。



我们会根据主推产品，选定重点页面，撰写HTML标签并布局关键词，
促进谷歌收录及排名

Google SEO-页面标签优化



我们会根据主推产品来选
定重点页面，针对页面内
容、功能等从用户体验出
发提供优化建议，并进行
关键词嵌入

Google SEO-页面文案优化



Google SEO—行业软文调研

通过对核心关键词的搜索热度及相关话题热度进行评估，
选取当月话题度较高且符合企业实际情况的主题进行软文的撰写。



Google SEO—行业软文撰写

为每个页面筛选契合度最高的关键词，并撰写唯一的 Meta Title 和 Description。



Google SEO—行业外链搭建

高质量外部链接搭建。通过调研选取高权重、高流量的网站进行外部链接搭建，

为企业网站获取互联网背书，提升网站权威。



内容营销-行业媒体



内容营销-新闻通稿



SNS 品宣、曝光为主，兼顾引流



信息流广告

Video Ad  |  Single Image Ad  |  Carousel 

Ad

消息广告

Message Ad  |  Conversation Ad

展示广告

Dynamic Ad  ｜Text Ad  

领英营销解决方案



领英提供的广告定向条件

职场数据识别和锁定受众



领英内容营销



帖文发布时间表

每月内容主题规划

年度主题规划

内容布局规划

领英内容营销-日常策略规划



领英内容营销-日常策略规划



• 紧贴行业热点
根据行业的热点，如展会、新工艺、新技术

等热门话题融入内容中，提升效果，增强粉

丝粘性.

• 重视创意和原创性
保持内容新颖度,用创意、专业性来感染采购
者,增加新鲜感和制造话题互动.

• 平台规则最大化的发布
根据不同平台的规则，运营攻略，创作内容
并进行发布.

领英内容营销-日常策略规划




